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Les concurrents

Mad Vintage
01

Facebook / Instagram

Kilo Shop
04

Facebook / Instagram / 
YouTube

Vinted
02

Facebook / Instagram

Vestiaire 
Collective

06
Facebook / Instagram / 

Twitter / YouTube

Tilt Vintage
05

Facebook / Instagram / 
Twitter

Leboncoin
03

Facebook / Instagram



Seconde Mode
Son objectif :

● Vêtements, accessoires, mode de 
seconde main

● L’équipe déniche les pièces pour les 
revendre

● Catégorie enfants / grande taille / 
femme / homme 



Les cibles

Les Femmes
Enfants et plus

Les Hommes
Enfants et plus

Les personnes qui aiment la seconde main



Les réseaux sociaux
choisis

Instagram Tik Tok



La charte de 
modération

Commune à Instagram 
et Tik Tok



La Charte de Modération



Les posts
Instagram



Les posts de présentation



La collection Printemps



La collection Ete



La collection Automne



La collection Hiver



Les posts Tik Tok



Les posts Tik Tok

http://drive.google.com/file/d/1BgmMEE8bD-cC9copmtMKmNMnczTJ5sse/view
http://drive.google.com/file/d/1eF2Yp2vY82f_PEiy6ke1aoGt9A6YRwEY/view
http://drive.google.com/file/d/1aYvpblX-WzdmEyneOg1Kdxmiie3oENAf/view


Les posts Tik Tok

http://drive.google.com/file/d/1afdRXq7L3dA5JZbhZW85hNqd0rthPKD1/view
http://drive.google.com/file/d/1agYheQC-xYBsMuejhPclhqrklALCzZz8/view
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http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

